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第一节 重要提示

1、 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到 http://www.sse.com.cn 网站仔细阅读年度报告全文。

2、 本公司董事会及董事、
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“压舱石”。2025 年，全国限额以上单位服装、鞋帽、针纺织品类零售额同比增长 3.2%，显示整

体市场保持了平稳增长的态势。

2025 年中国床上用品行业呈现科技增量、存量博弈、结构升级的特征，床上用品细分赛道盈

利韧性相对突出。整体市场承压但细分赛道分化显著，科技赋能、睡眠经济与全渠道融合成为行

业核心发展趋势。家纺行业作为民生行业之一，其市场规模增速长期稳健进而存在增量需求。我

国家纺产品生产企业众多，家纺行业整体竞争格局相对分散，行业集中度相对偏低。床上用品行

业在存量博弈下韧性凸显，据中国纺织经济信息网，2025 年床上用品行业，规模以上企业营收同

比微降 1.93%，但利润韧性较强，利润总额同比增长 3.84%。新锐品牌崛起抢占细分市场，头部企

业通过产品创新、渠道整合，市占率稳步上行，行业洗牌加速。水星家纺精准把握行业趋势，依

托渠道优势、科技产品创新与供应链优化，逐步从传统家纺品牌向科技睡眠专家转型。

睡眠科技创造增量市场，并推动行业从传统产品转向睡眠解决方案。科技产品创造了新需求、

新客群、新价格带、新频次，是行业增长的重要引擎。需求端从刚需替换升级为健康投资，供给

端从产品同质化到技本引᪜堀步决品
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控、抗菌防敏、人体工学、助眠科技方向形成系统化科技输出，不断推出高附加值产品，强化专

利布局与品质标准，多项技术达到行业领先。报告期通过科技大单品持续破圈，多维度构建护城

河，加速品类聚焦效应。“大单品”结合“爆款群”模式，在大单品和全品类矩阵两个维度研发创

新，带动了品类整体销售。

2、生产与供应链

公司采用自主生产、外协生产模式，以上海总部为中心，覆盖上海、南通自有产业基地，辐

射产业带。凭借成熟的成本管控能力，适配高质价比大单品，满足下沉市场的规模化需求。公司

依托智能化生产提升效率与稳定性，同时建立全流程质量管控体系，不断推进供应链降本增效，

建立柔性快反机制，保障交付与成本优势。

3、全渠道运营

公司线下以经销、直营、特渠遍布全国市场，覆盖一二线城市核心商圈、三四线城市及下沉

市场。门店持续向终端渗透，满足全国城市产品升级需求。线上深耕传统电商、直播电商、内容

电商，连续多年稳居家纺类头部地位，形成全网声量。24 小时不间断深入触达网络用户，成为公

司业务增长的重要引擎。报告期凭借全渠道优势打通全链路数据，实现线上线下联动互通，提升

运营效率，巩固了公司国民家纺品牌的领先地位。

4、AI 应用与数字化创新

公司积极推进 AI 技术落地实践，深耕应用场景创新，全力构建智能化生态体系，报告期开发

了床品 AI 高端定制平台，针对家纺产品生命周期的核心环节，对消费者需求进行洞察、设计、生

产、营销，赋能家纺产业链，助力家纺企业从“数字化”迈向“智能化”升级。

3、 公司主要会计数据和财务指标

3.1 近 3 年的主要会计数据和财务指标

单位：元 币种：人民币

2025年 2024年
本年比上年

增减(%) 2023年

总资产 4,021,037,232.55 3,803,391,455.45 5.72 3,647,155,297.02
归 属 于 上市 公 司

股东的净资产
3,131,857,391.15 2,977,530,036.70 5.18 2,944,814,610.71

营业收入 4,528,404,874.48 4,193,266,394.93 7.99 4,210,912,053.70
利润总额 476,432,003.79 442,687,017.23 7.62 450,574,743.31
归 属 于 上市 公 司

股东的净利润
406,830,419.68 366,652,090.24 10.96 379,075,331.86

归 属 于 上市 公 司

股 东 的 扣除 非 经

常 性 损 益的 净 利

润
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第三节 重要事项

1、 公司应当根据重要性原则，披露报告期内公司经营情况的重大变化，以及报告期内发生的对

公司经营情况有重大影响和预计未来会有重大影响的事项。

2025 年公司实现营业收入 4,528,404,874.48 元，较上年同期增长 7.99%；归属于上市公司股

东的净利润 406,830,419.68 元，较上年同期增长 10.96%；归属于上市公司股东的扣除非经常性损

益的净利润 354,415,510.18 元，较上年同期增长 6.29% ；2025 年经营活动产生的现金流量净额

531,921,236.07 元，较上年同期增长 3.18%；2025 年末归属上市公司股东的净资产 3,131,857,391.15

元，较上年末增长 5.18%。

2、 公司年度报告披露后存在退市风险警示或终止上市情形的，应当披露导致退市风险警示或终

止上市情形的原因。

□适用 √不适用
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